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Akademickie Stowarzyszenie Psychologii Ekonomiczne]

TONUS

ZAMIE N SZARE NA ZLOTE!

15 lutego 2005 roku rozpogzsic Konkurs Szarych Komorek czyli Drugi Ogoélnopolski
Konkurs na Najlepsze Studenckie Badanie z Psychologii EkonomicznejniZaigaem jest
Akademickie Stowarzyszenie Psychologii Ekonomicznej TONUS.

Psychologia ekonomiczna, ktorej dotyczy konkurs, zajmujebadaniem rinych zachowa
ekonomicznych ludzi — przede wszystkim na szczeblu jednostek i gospodarsowych, ale do
pewnego stopnia nawet na szczeblu makroekonomicznym. Obejmegehavdzo szeroki obszar
zachowa. Zaczynajc od przedsbiorczacei i inwestowania, poprzez marketing, reklgm
zachowania konsumenckie, dalej oszizanie, ptacenie podatkow, ubezpieczenia a nawet hazard
itd.

Celem konkursu jest popularyzacja ambitnych hasd&rodowisku akademickim oraz utatwienie
dostpu do nich praktykom, ktorzyelda mogli wykorzysté je, na co dzie.

Autorami prac mogby¢ studenci rénych kierunkow, ména zgtasz& prace semestralne, roczne,
licencjackie, magisterskie oraz badania przeprowadzone specjalkkars. Dla zwyeizcdw
ufundowano wyrénienia i nagrody oatznej wartéci 20 000 zt.

Autorzy mog tworzy¢ zespoty, do 4 oséb w zespole. Cztonkowie zespotowarbggstudentami
réznych lat, kierunkéw, a nawet innych uczelni.zda praca musi posiaélapiekuna naukowego.

Prace oceniabedzie Kapituta ztaona z wybitnych polskich naukowcow pod przewodnictwem
profesora Tadeusza Tyszki.

- W dobie przekraczania tradycyjnych granic dyscyplin naukowyclchpesygia ekonomiczna
staje st jednym z fundamentow nowoczesnej ekonomii — to opinia Leszka Balcemwprezesa
Narodowego Banku Polskiego, ktéry obok Bussines Centre Clulati Bajronat Honorowy nad
projektem.

Partnerami Merytorycznymi as Polskie Towarzystwo Ekonomiczne, Polskie Towarzystwo
Badaczy Rynku i Opinii, Szkota Wsgza Psychologii Spotecznej, Wsza Szkota
Przedstbiorczcci i Zarzdzania im. L. Kaminskiego, Centrum Ekonomii Eksperymentalnej
oraz Fundacja Edukacji Rynku Kapitatowego

Przedsiwziecie wsparty finansowo: Ministerstwo Edukacji Narodowej i Sportuenag
reklamowa Human Ad oraz firmy badawcze: 4P research mix G/BRC Millward Brown
Company.

Patronami Medialnymias Swiat Nauki, Forum Akademickie, Charaktery, wortal mediarun.pl,
Businessman Magazine, magazyn Brief oraz dziennik Puls Biznesu.

Termin nadsytania prac 30 czerwca 2005 roku
Regulamin i szczegotowe informacjeww.tonus.org.pl




